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Visual e product designer
— 

Curo dal 2000 l’ideazione e la 

realizzazione gra�ca di prodotti 

editoriali, di sistemi di identità visiva 

e la comunicazione e l’allestimento 

di mostre ed eventi per aziende, 

case editrici, onlus e istituzioni tra 

le quali: MAXXI - Museo nazionale 

delle arti del XXI secolo, Sapienza 

Università di Roma, Inarcassa - Cassa 

nazionale di previdenza ed assistenza 

per gli ingegneri ed architetti liberi 

professionisti, OAR - Ordine degli 

architetti PPC di Roma e provincia, 

Fondazione Inarcassa, Good 

Shepherd International Foundation 

Onlus, IFAD - International Fund for 

Agricultural Development.

Docenza
— 

Dal 2001 docente a contratto di 

Design e comunicazione visiva 

presso il Corso di Laurea in Design, 

Facoltà di Architettura di Roma 

La Sapienza.

Ines Paolucci 
—
via Giacomo Pagliari, 15

00198 Roma

(t) + 39 348.5642.467

—
c.f. plcnsi72h46h501x

p.iva 10158251008

—
info@inespaolucci.it

ines.paolucci@pec.it

www.inespaolucci.it

Selezione Premio 
Compasso d’oro ADI 
per il progetto gra�co del volume 

Prodotti autarchici 1930-1944: 

architettura, design, moda 

(Rdesignpress 2014).

— 

Selezione Fedrigoni 
Top Award 
per il progetto gra�co del volume 

Waterpower. Il potere dell’acqua.

La via della carta in costiera 

amal�tana (Alinea 2009).

Expertise
— 

Gra�ca editoriale

Branding e visual

Exhibition design.

Design e esposizioni
— 

Ho disegnato prodotti per aziende 

(Slamp, Magis, Fasem) e i miei lavori 

sono stati esposti in occasione di 

mostre personali e collettive tra le 

quali: The New Italian Design - 

Il paesaggio mobile del nuovo design 

italiano (a cura di Andrea Branzi); 

Quali cose siamo - III Triennale Design 

Museum (a cura di Alessandro 

Mendini); DcomeDesign - La mano, 

la mente e il cuore (a cura di Anty 

Pansera e Luisa Bocchietto); Carta 

Vince Pietra Vince Forbici, mostra 

personale presso Fabriano 

Boutique Roma.
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—identità
visiva identità istituzionale

identità per mostre ed eventi
allestimento mostre ed eventi
packaging
webdesign

*



BEN_HUR
Un altro  lm
di Michele Bovi e Pasquale Panella

—
CLIENTE
Gedi / Hu�post Italia

—
ATTIVITÀ
Identità gra�ca del podcast.

Lettering titolo, copertine episodi,

banner web, pagina web dedicata, 

gra�ca e montaggio video episodio 

n.20 (titoli di coda).

—
Cinema e Dolce vita, politica 

e religione, nobiltà e spionaggio 

internazionale. Michele Bovi e 

Pasquale Panella narrano in 20 

episodi i retroscena del kolossal da 

11 Oscar emblema della Hollywood 

sul Tevere rivelando i nomi di tutti 

gli italiani che vi lavorarono.

—
www.benhurunaltro�lm.it

—
open.spotify.com/

show/3p7reVaLJ3f0e09ZFNkQnN





Sistema 
di identità visiva

CAN 
Competition
Architecture
Network

�  INES PAOLUCCI 6.04.2022

CAN
Competition Architecture Network
—
CLIENTE
OAR - Ordine degli architetti 

di Roma e provincia

—
ATTIVITÀ
Progetto del logotipo

—
Identità visiva della nuova piattaforma 

telematica dell’OAR per i concorsi 

di progettazione.

—
www.competitionarchitecturenetwork.it





CAN
Competition Architecture Network
—
Merchandising.





FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
CLIENTE
OAR - Ordine degli architetti 

di Roma e provincia

—
ATTIVITÀ
Progetto del logotipo 

e dell’identità visiva del festival.

—
FAR è il festival di architettura 

promosso dall’Ordine degli Architetti 

PPC di Roma e provincia.

—
www.festivalarchitetturaroma.it



Il festival
dell’architettura
di Roma

FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Generazione del marchio.
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Il festival
dell’architettura
di Roma

FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Versioni del marchio e carta intestata.

Il festival
dell’architettura
di Roma

Il festival
dell’architettura
di Roma



FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Merchandising.

Pin, T-shirt.



FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Merchandising.

Tote bag.



FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Merchandising.

Tote bag.



FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
CLIENTE
OAR - Ordine degli architetti 

di Roma e provincia

—
ATTIVITÀ
Visual dell’edizione 2022

—
Grafica per social network, affissioni 

urbane, programma degli eventi, 

locandine, inviti, cartellline, shopping 

bag, materiali digitali, pagine 

pubblicitarie, banner web, grafica 

per l’allestimento.





FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Campagna a©ssioni urbane.

Manifesto 100x140 cm.

www.festivalarchitetturaroma.it 

inquadra il codice

Il festival
dell’architettura
di Roma
Esquilino Casa dell'Architettura
Ostiense city talk & public spaces

gr
afi
ca

 In
es

 P
ao

lu
cc

i  
    

   

11—19 
giugno 2022

un evento ideato e realizzato da con il patrocinio di



FAR
Il festival dell’architettura  
di Roma
—
Identità visiva social

(Instagram, Facebook, 

Twitter, Youtube, Linkedin).
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SPAM
Settimana del progetto 
di architettura nel mondo
—
CLIENTE
Acquario romano,

OAR Ordine degli architetti 

di Roma e provincia

—
ATTIVITÀ
Progetto del logotipo 

e dell’identità visiva della prima 

edizione del Festival. 

—
A©ssioni urbane, pieghevole 

programma degli eventi, brochure, 

locandine, inviti, cartellline, shopping 

bag, badge, materiali digitali per 

la comunicazione social, pagine 

pubblicitarie su quotidiani e riviste 

di settore, banner web, gra�ca per 

l’allestimento, sito web, animazioni, 

montagggio video).

—
SPAM è un festival di architettura 

promosso dall’Ordine degli Architetti 

di Roma. Sette giornate a tema con 

il coinvolgimento di protagonisti della 

scena culturale internazionale.

—
Il logo delle diverse edizioni.

—
www.spamroma.com



SPAM
Settimana del progetto 
di architettura nel mondo
—
Merchandising.

Pin, tote bag, T-shirt.

 01
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SPAM
Settimana del progetto 
di architettura nel mondo
—
Merchandising.

M&M’s personalizzate.



SPAM
Settimana del progetto 
di architettura nel mondo
—
Visual delle 9 giornate.

Declinazioni schermo 16:9.





SPAM
Settimana del progetto
di architettura nel mondo
—
Sito web.

—
www.spamroma.com



SPAM
Settimana del progetto 
di architettura nel mondo
—
A©ssioni urbane.

Manifesto 100x140 cm.

for more details

WWW.SPAMROMA.COM
@architettiroma @ordinearchitettiroma

#SPAMPEOPLE #DREAMCITY #SPAMROMA2019
info@spamroma.com
www.architettiroma.it

free admission
Free admission subject to availability | For those who are registered with the OAR - Ordine degli Architetti 
(Order of architects), it is possible to book individual sessions (morning / afternoon / evening / extra) 
through the training platforms to acquire Professional Educational Credits. Once signed up for the training 
events, your spot will stay reserved up until 15 minutes prior to the beginning of the booked event.

 DREAMCITY

SPAM is a festival promoted by OAR - Ordine 
degli Architetti di Roma to spread a renewed 
culture of the project. An event that wants to 
bring the attention on the issues that regulate 
the urban, social and economic transformations 
of great contemporary metropolises, with 
special focus on the Capital city. 

Panel discussions / MEETINGS / LECTURE
EXHIBITIONS / WORKSHOP / CINEMA / theatre 
BOOKS / tourS / classes for children

Rome
festival
of architecture.
From 10 to 18 
October 2019 
first edition

casa dell’architetturA
piazza Manfredo Fanti, 47
Roma 





Mostra

1–8 aprile 2019 
Lunedì–venerdì ore 10.00–19.00
Sabato ore 10.00–13.00

1965–2018

Ricerche, opere e progetti
Per la cultura della trasformazione 

METAMORPH.
Ricerche, opere 
e progetti
—
CLIENTE
OAR - Ordine degli Architetti PPC 

di Roma e provincia 

—
ATTIVITÀ
Identità visiva della mostra

Metamorph. Ricerche, 

opere e progetti.

Casa dell’Architettura.



MAXXI
Museo nazionale 
delle arti del XXI secolo
—
ATTIVITÀ
Dal 2018 consulenza annuale 

per la progettazione gra�ca 

di format cartacei e digitali 

per la comunicazione visiva  

del Dipartimento Ricerca, 

Formazione, Educazione e per 

il Dipartimento Comunicazione 

e digital del Museo.



PREDIMI
E NON RESTITUIRMI
—
CLIENTE
MAXXI

Museo nazionale 

delle arti del XXI secolo

—
ATTIVITÀ
Corner promo per le card

myMAXXI e myMAXXI biblio.



MIXT
Musei per tutti                   
—
CLIENTE
MAXXI Museo nazionale  

delle arti del XXI secolo

(con Mediavoice S.r.l, DSTech S.r.l, 

Unione Italiana dei Ciechi e degli 

Ipovedenti - sezione territoriale di 

Roma, Ente Nazionale Sordi Onlus 

– CR Lazio, Federazione Nazionale 

delle Istituzioni Pro Ciechi Onlus, 

Architalab, Lucky’s Pr).

—
ATTIVITÀ
Progetto del logotipo,

declinazioni per il web,

segnaletica orizzontale e verticale

all’interno del museo.

—
Un percorso partecipato di scoperta 

e narrazione dell’architettura del 

MAXXI. Un team di persone sorde 

e con disabilità visiva di varia 

formazione, professionisti museali e 

informatici. Un’esperienza restituita  

in due modalità di racconto: 

MAXXI da ascoltare e MAXXI  

da guardare. La prima a©data 

alla mediazione dei partecipanti 

con disabilità visiva, la seconda ai 

partecipanti sordi. 

—
www.mixt.it

Musei per tutti
Musei 
per 
tutti

Musei per tutti

A1



on
lin

e

soci

MAXXI Museo nazionale delle arti del XXI secolo | via Guido Reni, 4/a – Roma | www.maxxi.art

Giovanna Melandri Presidente Fondazione MAXXI
Hou Hanru Direttore artistico MAXXI
Margherita Guccione Direttore MAXXI Architettura
Bartolomeo Pietromarchi Direttore MAXXI Arte 
e il team curatoriale del museo

presentano

evento online sul sito e su i canali 
YouTube, Facebook e LinkedIn 
del Museo

16 feb 2021 ore 10:30

GIOVANNA MELANDRI
Presidente Fondazione MAXXI 16

 fe
bb

ra
io

 o
re

 1
0:

30

RITORNO AL MUSEO
—
CLIENTE
MAXXI

Museo nazionale 

delle arti del XXI secolo

—
ATTIVITÀ
Campagna per la riapertura 

del Museo dopo il lockdown 

del 2020.



In principio 
era il colore
Omaggio a
Franco Summa15 dic 2022 

> 29 gen 2023
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MAXXI L’AQUILA Museo nazionale delle arti del XXI secolo
Piazza Santa Maria Paganica, 15 - L’Aquila | www.maxxilaquila.art

in collaborazione con con la partecipazione di con il patrocinio

Regala un anno 
di mostre con 

la card myMAXXI

IN PRINCIPIO 
ERA IL COLORE. 
Omaggio a 
Franco Summa
—
CLIENTE
MAXXI L’Aquila

Museo nazionale 

delle arti del XXI secolo

—
ATTIVITÀ
Campagna per la mostra.

Invito, pagine pubblicitarie su riviste 

e quotidiani, banner web.

—
www.maxxilaquila.art/evento/in-

principio-era-il-colore/



giovedì 7.7

IO E SPOTTY  
di Cosimo Gomez, Italia 2022. 
con Filippo Scotti e Michela De Rossi

Per quale ragione il giovane Matteo, timido, introverso, erudito di 
computer graphic, riesce ad essere sé stesso solo quando indossa  
un costume da cane? È anche la inevitabile domanda che si pone una 
coetanea che lui assume come dog sitter. In un mondo dove le relazioni 
tra le persone sono state deserti�cate e fossilizzate dalla tecnologia e  
da una società fatta di microcosmi individuali senza più forme comuni  
di esperienza e di vita capaci di dare senso al quotidiano, la maschera 
animale è proprio quella apparenza in grado di ridare autenticità ai 
contatti umani e accessibilità ai sentimenti. Cosimo Gomez, che aveva 
esordito con Brutti e cattivi, alla Mostra del Cinema di Venezia, propone 
un apologo paradossale, tenero e inquietante, prodotto dai Manetti Bros, 
che non sarebbe dispiaciuto a Marco Ferreri (o a Buñuel).

giovedì 14.7
A CHIARA
di Jonas Carpignano, Italia / Francia 2021, 98’ 
con Swamy Rotolo, Claudio Rotolo, Giuseppina Palumbo, Giorgia Rotolo,  
Grecia Rotolo

La vita e il mondo di Chiara, 15 anni, di Vibo Valentia, vanno in mille  
pezzi quando scopre che il padre, al quale è legata da una relazione 
gioiosa e incondizionata, deve darsi alla clandestinità perché coinvolto 
nella malavita organizzata che contro di lui ha tentato un agguato.  
Il mondo, che irrompe brutalmente e senza grazia nella sua vita divisa tra 
la spensieratezza dell’adolescenza e il tepore della famiglia, conoscerà il 
suo carattere. Jonas Carpignano, forse il giovane autore di lingua italiana 
più dotato e interessante delle ultime stagioni, responsabile di uno 
sguardo scabro, vivo e fraterno sul nuovo sud del paese, scava nel tabù 
della famiglia, e nell’incandescenza dei suoi legami, con chirurgica 
dolcezza e un cinema �sico, tattile, palpitante che ha guadagnato, con 
Swamy Rotolo, il David di Donatello come migliore attrice protagonista. 

giovedì 21.7
PICCOLO CORPO 
di Laura Samani, Italia 2021, 89’  
con Ondina Quadri e Celeste Cescutti 

A inizio Novecento, Agata è una madre che perde sua �glia alla nascita. 
Dopo aver sentito parlare di un santuario in cui si dice che i bambini 
vengano riportati miracolosamente in vita per il tempo di un respiro, per 
essere battezzati e liberati dal peccato originale, la donna decide di 
intraprendere un viaggio col piccolo corpo della �glia nascosto in una 
scatola. Per il suo emozionante debutto, la triestina Laura Samani, dà  
vita a una realtà lontana in cui è iscritta una ribellione femminile, tenace  
e orgogliosa, che parla senza equivoci anche di noi. Un �lm dallo stile 
semplice e intenso, un percorso alla scoperta di sé e del mistero del 
mondo, un’avventura del tempo e del cuore, selezionato nel 2021 alla 
Semaine de la Critique di Cannes e vincitore del David di Donatello  
come miglior opera prima.

giovedì 28.7
ATLANTIDE 
di Yuri Ancarani, Italia 2021, 104’ 
con Daniele Barison, Maila Dabalà, Bianka Berenyi, Jacopo Torcellan
 
Daniele ha 24 anni, vive in una isoletta della laguna veneta, Sant’Erasmo,  
e ha un barchino minuto e guizzante con il quale tra¤ca stupefacenti e 
semina la polizia. Emarginato dai suoi coetanei, educato ad una vita di 
relazioni occasionali e instabili, subirà i danni di una iniziazione maschile 
violenta. Nato dopo 4 anni di frequentazione dal vivo del suo protagonista, 
il �lm, diretto da un noto videoartista, riesce a fondere una vocazione 
documentaria integralista (i paesaggi della laguna di Venezia, abitati dal 
vero protagonista, non sono mai stati �lmati con un occhio così attento 
alla ricchezza della sua natura) e un talento visuale che, soprattutto  
nel �nale, esplode in una incursione allucinogena costruita con la 
videocomposizione a simmetrie caleidoscopiche di ¥utti, facciate, ponti, 
architetture e notti della città lagunare. Una Venezia mai vista al cinema 
chiude con furia visionaria uno dei �lm italiani più originali da anni  
a questa parte. 

EXTRA
PLO
RE Piazza del MAXXI

16 giugno–28 luglio
2022

EXTRA EXPLORE
—
CLIENTE
MAXXI

Museo nazionale 

delle arti del XXI secolo

—
ATTIVITÀ
Pieghevole a �sarmonica, 

declinazioni digitali.

—
Extra Explore è una selezione del 

cinema italiano più sorprendente e 

innovativo, con gli autori emergenti 

più originali che si sono messi in luce 

a Cannes, Venezia, Taormina.

A cura di Mario Sesti.



BOOK PRIDE 2018
Fiera nazionale dell’editoria 

indipendente, Genova

—
CLIENTE
BCV Associati

—
ATTIVITÀ
Declinazioni della campagna 

a diversi formati digitali (testata 

homepage sito web, Facebook, 

Twitter, Instagram, newsletter).



MAXXI/TRENITALIA
—
CLIENTE
BCV Associati

—
ATTIVITÀ
Declinazioni della campagna per 

il web e per i monitor sulle vetture 

e nelle stazioni (testata homepage 

sito web, treni regionali, Lounges 

Freccia Club, biglietterie self service, 

newsletter, banner web).





UNIVERSITÀ DEGLI STUDI

ROMA
TRE

2016 Memoria di Roma

SHAKESPEARE7-20
APRILE

2016

A quattrocento anni dalla morte di William Shakespeare le Università di 
Roma e Roma Capitale promuovono una serie di iniziative dedicate alla 
pervasiva presenza di Roma antica nell’opera del grande drammaturgo. 
Dal 7 al 20 aprile cinema e teatro, concerti e mostre accompagneranno un 
Convegno internazionale dedicato ai suoi drammi romani, coinvolgendo 
diversi luoghi della Capitale.

 CONVEGNO, CONFERENZE, CINEMA, TEATRO, CONCERTI, MOSTRE

CAMPIDOGLIO ~ SAPIENZA UNIVERSITÀ DI ROMA ~ UNIVERSITÀ DI ROMA 
“TOR VERGATA” ~ UNIVERSITÀ ROMA TRE ~ TEATRO ARGENTINA ~ TEATRO 
PALLADIUM ~ TEATRO DI VILLA TORLONIA ~ ACCADEMIA DELL’ARCADIA ~ 
THE BRITISH SCHOOL AT ROME ~ CASA DEL CINEMA ~ FORO DI CESARE ~ 
ROMA NEL RINASCIMENTO ~ CASA DELLE LETTERATURE ~

 WWW.SHAKESPEARE2016.IT

# ShakespeareRoma
ShakespeareRome2016             ShakespeareRoma              shakespeareroma

de
si

gn
: w

ww
.in

es
pa

ol
uc

ci
.it

con il patrocinio di partners sponsors

Associazione
Italiana
di Anglistica

roma nel rinascimento

Medaglia del Presidente della Repubblica

SHAKESPEARE 2016
Memoria di Roma
—
CLIENTE
Università di Roma Tor Vergata 

Sapienza Università di Roma 

Università Roma Tre

Roma Capitale

—
ATTIVITÀ
Identità visiva dell’evento, 

a©ssioni urbane, sottotetto bus Atac, 

tabella retro bus Atac, tabella lato 

bus Atac, programma degli eventi, 

brochure, manifesti 70x100, inviti, 

cartelllina convegno, penna, block 

notes, shopping bag, badge, 

banner sito Atac, declinazioni social.

—
A quattrocento anni dalla morte di 

William Shakespeare le Università di 

Roma e Roma Capitale promuovono 

una serie di iniziative dedicate alla 

pervasiva presenza di Roma antica 

nell’opera del grande drammaturgo. 

Cinema e teatro, concerti e mostre 

fanno da corollario a un Convegno 

internazionale dedicato ai suoi 

drammi romani, coinvolgendo diversi 

luoghi della Capitale.



SHAKESPEARE 2016
Memoria di Roma
—
Programma degli eventi.

Medaglia del Presidente della Repubblica

A quattrocento anni dalla morte di William Shakespeare le Università di Roma e Roma
Capitale promuovono una serie di iniziative dedicate alla pervasiva presenza di Roma
antica nell’opera del grande drammaturgo. Dal 7 al 20 aprile cinema e teatro, concerti
e mostre accompagneranno un Convegno internazionale dedicato ai suoi drammi
romani, coinvolgendo diversi luoghi della Capitale.

To mark the 400th anniversary of William Shakespeare’s death, the public Universities
of Rome and the City of Rome have joined efforts to promote a series of events
exploring the pervasive presence of ancient Rome in the great playwright’s work. From
April 7th to the 20th, film screenings and theatrical performances, concerts and
exhibitions will be held along with an international conference on his Roman plays, in
some of the most evocative locations of the city.

11

h 10.30
10.30 am

Giovedì/Thursday 7

SAPIENZA UNIVERSITÀ DI ROMA
Aula Magna del Rettorato 
P.le Aldo Moro 5

Presentazione al pubblico e alla stampa. 
Con l’intervento dei Rettori dei tre Atenei

Cesare deve morire/Caesar Must Die
Proiezione del film dei fratelli Taviani (Italia, 2012)/
Film screening by Paolo and Vittorio Taviani (Italy, 2012)
Intervengono il regista teatrale Fabio Cavalli e alcuni 
dei protagonisti/With the participation of the theatre 
director Fabio Cavalli and a number of the film’s actors

Sabato/Saturday 9

TEATRO PALLADIUM (UNIVERSITÀ ROMA TRE)
Piazza Bartolomeo Romano 8

Della rovina, di tempo e di bellezza. Shakespeare e il destino 
di Roma/Of Ruin, Time, and Beauty. Shakespeare and the
Destiny of Rome
Spettacolo di musica, danza e recitazione/Music, dance, 
and drama performance inspired by the Roman plays
a cura di/by Luca Aversano
(su prenotazione/reservation required)

Programma/Programme

h 20.30
8.30 pm

Domenica/Sunday 10

TEATRO PALLADIUM (UNIVERSITÀ ROMA TRE)
Piazza Bartolomeo Romano 8

Della rovina, di tempo e di bellezza. Shakespeare e il destino 
di Roma/Of Ruin, Time, and Beauty. Shakespeare and the
Destiny of Rome
Spettacolo di musica, danza e recitazione/Music, dance, 
and drama performance inspired by the Roman plays
a cura di/by Luca Aversano
(su prenotazione/reservation required)

Lunedì/Monday 11

UNIVERSITÀ DI ROMA “TOR VERGATA”
Macroarea di Lettere e Filosofia
Edificio B, Aula Moscati
Via Columbia 1

Alessandro Serpieri, Università degli Studi di Firenze
Entra la folla: Giulio Cesare e Coriolano/Enter the Crowd: 
Julius Caesar and Coriolanus

Coriolanus
regia di/directed by Ralph Fiennes (UK, 2011)

ACCADEMIA DELL’ARCADIA
Piazza Sant’Agostino 8

Tavola rotonda/Round table
Shakespeare e l'opera italiana/Shakespeare and Italian opera
a cura e con la partecipazione di/Convened by Andrea Chegai,
Franco Piperno, Antonio Rostagno

12 13

Arie e duetti di Rossini, Bellini e Verdi da opere di argomento
shakespeariano/Arias and duets by Rossini, Bellini and Verdi
from operas inspired by Shakespeare
Concerto degli allievi del Conservatorio Santa Cecilia/A concert
performed by the students of Conservatorio Santa Cecilia

FORO DI CESARE
(apertura straordinaria del Foro di Cesare/with a special opening 
of the Forum of Caesar)

Viaggio con il Giulio Cesare nei Fori Imperiali/A Journey
through the Imperial Fora with Julius Caesar
Esperimento scenico nei luoghi archeologici di Roma
Regia di Marcello Cava/A theatrical experiment in Rome’s
archaeological sites directed by Marcello Cava
(su prenotazione/reservation required: viaggiocongiuliocesare@gmail.com)

Martedì/Tuesday 12

THE BRITISH SCHOOL AT ROME
Via Antonio Gramsci 61

Seminario/Seminar
Potere e comunicazione nello Shakespeare romano/Power 
and Communication in Shakespeare’s Roman Plays 
a cura di/ Maddalena Pennacchia, Università Roma 
Tre e Iolanda Plescia, Sapienza Università di Roma
Maurizio Calbi, Università di Salerno
Lisanna Calvi, Università di Verona
Lisa Hopkins, Sheffield Hallam University
Marta Minier, University of South Wales, Cardiff
Laura Tosi, Università Ca’ Foscari, Venezia

h 9.30-12.30
9.30-12.30 am

h 18.00
6.00 pm

h 11.00
11.00 am

h 16.00
4.00 pm

h 19.30
7.30 pm

Programma/Programme

h 13.00
1.00 pm

TERRI BOURUS
Indiana University - Purdue University Indianapolis

Cura editoriale e messa in scena dell’Antonio e Cleopatra/
Editing and Staging Antony and Cleopatra

Dalla morte di Shakespeare, le compagnie teatrali hanno spesso modificato la messa
in scena dei suoi drammi. Dall’inizio del diciottesimo secolo, i curatori dell’opera di
Shakespeare hanno spesso modificato e fatto delle aggiunte alle stage directions delle
prime edizioni dei suoi drammi. Gli editor di Shakespeare dovrebbero tentare di ri-
costruire una messa in scena ideale dei suoi testi? L’intervento esplora il rapporto tra
questi due tipi di adattamento prendendo come esempio alcuni problemi di rappre-
sentazione scenica dell’Antonio e Cleopatra.

Since Shakespeare’s death, theatre companies have routinely modified the staging of
his plays. Since the beginning of the eighteenth century, Shakespeare’s editors have
routinely modified, and added to, the stage directions in the earliest editions of his
plays. Should Shakespeare’s editors attempt to reconstruct an ideal performance of
his plays? This paper looks at the relationship between these two kinds of adaptation
through the example of particular staging problems in Antony and Cleopatra. 

2

ROSY COLOMBO
Sapienza Università di Roma

La morte ‘romana’ di Cleopatra/Cleopatra’s ‘Roman’ death 

Alla drammaturgia dell’Antonio e Cleopatra, alla sua ‘infinite variety’, il suicidio è ne-
cessario; come un prisma  che ruotando  espone alla luce facce diverse, è principio che
risponde alle necessità del dramma e alla struttura tripartita del teatro elisabettiano.
In questo dramma: la terra, che per Antonio è la regione dell’identità originaria; il
fosso, in cui Domizio Enobarbo consuma l’espiazione del tradimento; il Mausoleo,
che consacra l’apoteosi – e il mistero – della bellezza di Cleopatra. La mia riflessione
verte tuttavia sulla crisi del suicidio quale gesto romano par excellence, paradigma di
un’identità stabile, virile, coerente con il codice d’onore del soldato.  Quel gesto l’An-
tonio e Cleopatra interroga, declinandolo in una prospettiva anamorfica che ne disperde
e disloca il valore identitario, e ne logora  il senso eroico.  Per i romani quel senso ap-
partiene al passato. E anche per Cleopatra, in quanto memoria della passione romana
della libertà. Memoria che non incatena a modelli preesistenti, tramutandosi invece
in impulso creativo generato dal senso della fine. In questa luce, la vocazione teatrale
di lei si radicalizza in un sublime rito di passaggio oltre i confini dell’Egitto e della ma-
teria; oltre i confini di quel corpo con il quale paradossalmente è lei a mettere in scena
una morte ‘romana’. Nel suicidio shakespeariano di Cleopatra, il paradigma vincente
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How many ages hence 
Shall this our lofty scene be acted over,

In states unborn, and accents yet unknown!

8
In quante

Età future questa nostra scena
Sublime verrà recitata, in stati
Ancora non nati e con accenti

Ancora sconosciuti!

Julius Caesar, III, 1, 111-113
(Traduzione/Translation Agostino Lombardo)

Medaglia del Presidente della Repubblica

A quattrocento anni dalla morte di William Shakespeare le Università di Roma e Roma
Capitale promuovono una serie di iniziative dedicate alla pervasiva presenza di Roma
antica nell’opera del grande drammaturgo. Dal 7 al 20 aprile cinema e teatro, concerti
e mostre accompagneranno un Convegno internazionale dedicato ai suoi drammi
romani, coinvolgendo diversi luoghi della Capitale.

To mark the 400th anniversary of William Shakespeare’s death, the public Universities
of Rome and the City of Rome have joined efforts to promote a series of events
exploring the pervasive presence of ancient Rome in the great playwright’s work. From

to the 20th, film screenings and theatrical performances, concerts and
exhibitions will be held along with an international conference on his Roman plays, in
some of the most evocative locations of the city.

11

h 10.30
10.30 am

Giovedì/Thursday 7

SAPIENZA UNIVERSITÀ DI ROMA
Aula Magna del Rettorato 
P.le Aldo Moro 5

Presentazione al pubblico e alla stampa. 
Con l’intervento dei Rettori dei tre Atenei

Cesare deve morire/Caesar Must DieCesare deve morire/Caesar Must DieCesare deve morire/
Proiezione del film dei fratelli Taviani (Italia, 2012)/
Film screening by Paolo and Vittorio Taviani (Italy, 2012)
Intervengono il regista teatrale Fabio Cavalli e alcuni 
dei protagonisti/With the participation of the theatre 
director Fabio Cavalli and a number of the film’s actors

Sabato/Saturday 9

TEATRO PALLADIUM (UNIVERSITÀ ROMA TRE)
Piazza Bartolomeo Romano 8

Della rovina, di tempo e di bellezza. Shakespeare e il destino 
di Roma/Of Ruin, Time, and Beauty. Shakespeare and the
Destiny of Rome
Spettacolo di musica, danza e recitazione/Music, dance, 
and drama performance inspired by the Roman plays
a cura di/by Luca Aversano
(su prenotazione/reservation required)reservation required)reservation required

Programma/Programme

h 20.30
8.30 pm

CONVEGNO, CONFERENZE, CINEMA, TEATATA RO, CONCERTI, MOSTRE

WWW.SHAKESPEARE2016.IT

Domenica/Sunday 10

TEATRO PALLADIUM (UNIVERSITÀ ROMA TRE)

Piazza Bartolomeo Romano 8

Della rovina, di tempo e di bellezza. Shakespeare e il destino 

di Roma/Of Ruin, Time, and Beauty. Shakespeare and the

Destiny of Rome

Spettacolo di musica, danza e recitazione/Music, dance, 

and drama performance inspired by the Roman plays

a cura di/by Luca Aversano

(su prenotazione/reservation required)

Lunedì/Monday 11

UNIVERSITÀ DI ROMA “TOR VERGATA”

Macroarea di Lettere e Filosofia

Edificio B, Aula Moscati

Via Columbia 1

Alessandro Serpieri, Università degli Studi di Firenze

Entra la folla: Giulio Cesare e Coriolano/Enter the Crowd: 

Julius Caesar and Coriolanus

Coriolanus
regia di/directed by Ralph Fiennes (UK, 2011)

ACCADEMIA DELL’ARCADIA

Piazza Sant’Agostino 8

Tavola rotonda/Round table

Shakespeare e l'opera italiana/Shakespeare and Italian opera

a cura e con la partecipazione di/Convened by Andrea Chegai,

Franco Piperno, Antonio Rostagno

12

13

Arie e duetti di Rossini, Bellini e Verdi da opere di argomento

shakespeariano/Arias and duets by Rossini, Bellini and Verdi

from operas inspired by Shakespeare

Concerto degli allievi del Conservatorio Santa Cecilia/A concert

performed by the students of Conservatorio Santa Cecilia

FORO DI CESARE

(apertura straordinaria del Foro di Cesare/with a special opening 

of the Forum of Caesar)

Viaggio con il Giulio Cesare nei Fori Imperiali/A Journey

through the Imperial Fora with Julius Caesar

Esperimento scenico nei luoghi archeologici di Roma

Regia di Marcello Cava/A theatrical experiment in Rome’s

archaeological sites directed by Marcello Cava

(su prenotazione/reservation required: viaggiocongiuliocesare@gmail.com)

Martedì/Tuesday 12

THE BRITISH SCHOOL AT ROME

Via Antonio Gramsci 61

Seminario/Seminar

Potere e comunicazione nello Shakespeare romano/Power 

and Communication in Shakespeare’s Roman Plays 

a cura di/  Maddalena Pennacchia, Università Roma 

Tre e Iolanda Plescia, Sapienza Università di Roma

Maurizio Calbi, Università di Salerno

Lisanna Calvi, Università di Verona

Lisa Hopkins, Sheffield Hallam University

Marta Minier, University of South Wales, Cardiff

Laura Tosi, Università Ca’ Foscari, Venezia

h 9.30-12.30

9.30-12.30 am

h 18.00
6.00 pm

h 11.00
11.00 am

h 16.00
4.00 pm

h 19.30
7.30 pm

Programma/Programme

h 13.00
1.00 pm



FONDAZIONE 
INARCASSA
—
Identità visiva, allestimento gra�co 

degli u©ci, immagine per convegni, 

workshop ed eventi, gadget.

—
Un’immagine degli u©ci.



FONDAZIONE 
INARCASSA
—
Dal 2011 identità visiva, 

immagine per convegni, 

workshop ed eventi, gadget

e allestimento gra�co 

degli u©ci.

—
Un’immagine degli u©ci.
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Spett.le	

Lorem	Ipsum	

Dopo	la	prima	edizione	a	Dubai	di	novembre	2017,	la	Fondazione	Inarcassa	sta	organizzando	il	II	

Workshop	Internazionale,	a	Chicago.	

L’obiettivo	è	quello	di	offrire	a	professionisti,	che	preferibilmente	abbiano	maturato	un’esperienza	

all’estero	e	con	una	buona	conoscenza	della	lingua	inglese,	l’opportunità	di	stabilire	un	contatto	con	il	

mercato	USA,	le	istituzioni	locali	e	gli	operatori	esteri.	In	particolare,	la	città	di	Chicago,	rappresenta	una	

realtà	in	costante	crescita	per	i	servizi	di	ingegneria	e	architettura,	nonché	un	punto	di	riferimento	della	

professione	negli	Stati	Uniti	per	il	mondo	accademico	e	culturale.	

Il	workshop,	che	si	terrà	dal	23	al	27	ottobre	p.v.,	sarà	l’occasione	per	raccogliere	informazioni	sulle	

dinamiche	del	mercato	americano,	entrare	in	contatto	con	importanti	studi	di	architettura	e	ingegneria	e	

partecipare	a	visite,	ad	alto	contenuto	tecnico,	delle	costruzioni	simbolo	di	Chicago.		

Inoltre,	nell’ambito	della	collaborazione	con	ALA	Assoarchitetti,	sarà	possibile	partecipare	anche	

all’inaugurazione	della	mostra	del	Premio	Internazionale	Dedalo	Minosse	alla	committenza,	che	sarà	

allestita	presso	l’Istituto	di	Cultura	Italiana.	

Cordiali	saluti	

Il	Presidente	

INARCASSA

via Salaria, 229 
00199 Roma

Ing EGIDIO COMODO
Presidente

mob +39 380 2578 228
tel + 39 06 85274223
email presidenza@fondazioneinarcassa.it
web fondazioneinarcassa.it

FONDAZIONE 
INARCASSA
—
CLIENTE 
Fondazione Inarcassa

—
ATTIVITÀ
Identità visiva

—
Coordinato di base, 

merchandising.
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organizzazione�����
��

Ing. MARCO SENESE
Consigliere Fondazione

Dott. GIANLUCA CAPORICCIO
Coordinatore Fondazione

info�������
info@fondazionearching.it
(t) 06 85274216 www.fondazionearching.it

CONVEGNO � � � � � 
�

 �

IL CONCORSO DI 
PROGETTAZIONE 
PER L’APPALTO DI 

SERVIZI DI ARCHITETTURA 
E INGEGNERIA � � � � � � � �

�

� � � � � � � � L’ESPERIENZA DI
CITTÀ DELLA SCIENZA � � � �

VENERDÌ 25 SETTEMBRE 2015
h 9,30 - 13,30 � � � � � � �

CITTÀ DELLA SCIENZA � � ��
� � � � � SALA CONGRESSI
VIA COROGLIO, 57 NAPOLI �

L’ESPERIENZA DI 
CITTÀ DELLA SCIENZA
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
ATTIVITÀ
Identità visiva del convegno.

—
Dépliant, manifesto, inviti, locandina, 

banner web.

conclusioni � � � � � � �  � 

��Prof. Avv. RAFFAELE CANTONE,
 Presidente Autorità Nazionale Anticorruzione

��On. GRAZIANO DELRIO, *
 Ministro delle Infrastrutture e dei Trasporti

esito del concorso � � � � � 

�
�GRUPPO VINCITORE DEL CONCORSO,

        PRESENTAZIONE DEL PROGETTO E RIFLESSIONI
        SULL’ATTIVITÀ CONCORSUALE

�
�Dott. VINCENZO DE LUCA, *

         Presidente Regione Campania
        PREMIAZIONE DEI VINCITORI E RICONOSCIMENTI SPECIALI

inaugurazione della mostra � � � � � �

chiusura lavori �

� registrazione dei partecipanti

saluti istituzionali e delle autorità � � � � � � �

��Prof. VITTORIO SILVESTRINI,
        Presidente Fondazione IDIS

��Arch. ANDREA TOMASI,
         Presidente Fondazione Inarcassa

��Dott. LUIGI DE MAGISTRIS, *
         Sindaco di Napoli

relatori � � � � � � 
�

 �

�
�Ing. MAURO DI MARTINO,

       Consigliere Fondazione Inarcassa
       ASPETTI NOVITARI DEL BANDO

�
�Dott. ANTONIO LETTIERI,

 Coordinatore amministrativo Città della Scienza
��ITER AMMINISTRATIVO DEL CONCORSO DI PROGETTAZIONE

�
�Dott. LUIGI AMODIO,

 Presidente Commissione giudicatrice
        I LAVORI DELLA COMMISSIONE 

�
�Arch. PAOLA MURATORIO,

 Componente Commissione Giudicatrice
        LA VALUTAZIONE DEI PROGETTI

L’evento è aperto a tutti gli interessati. Per maggiori informazioni: www.fondazionearching.it
Per gli Architetti e Ingegneri presenti e regolarmente iscritti ai rispettivi Ordini professionali sono 
riconosciuti n° 3 CFP. Per partecipare è necessario registrarsi entro mercoledì 23 settembre 
all’indirizzo http://goo.gl/forms/sKXKzm7a9c indicando nel form il numero di matricola dell’Ordine 
di appartenenza e il proprio codice fiscale. Ricordiamo inoltre di portare con sé la tessera sanitaria 
indispensabile per il riconoscimento tramite apposito meccanismo di rilevazione presenze.

* in attesa di conferma



WORKSHOP
INTERNAZIONALE
DUBAI
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
ATTIVITÀ
Immagine del workshop. 

Manifesto, programma, 

badge, gadget.



www.fondazioneinarcassa.it
international@fondazioneinarcassa.it

23-27
OTTOBRE
2018

INARCASSA

con il patrocinio di

23  ottobre

Partenza con volo per Chicago 
da Roma e Milano

Trasferimento dall’aeroporto
e sistemazione in Hotel 

ore 19.00
Registrazione 
dei partecipanti, 
briefing programma 
e aperitivo

ore 20.00
Programma libero

24 ottobre

Prima colazione

ore 9.30
Overview mercato USA 
presso studio 
Nixon Peabody 

Programmi di incentivo 
presso Intersect Illinois 

Piani di riqualificazione 
urbanistica presso 
World Business Chicago 

ore 12.00
Merchandise Mart: 
incontro con responsabile  
dell’incubatore “1871”
in alternativa*
visita guidata 
Merchandise Mart 

ore 14.00
Programma libero

ore 17.30
Istituto di Cultura Italiana
Inaugurazione mostra
Dedalo Minosse

ore 20.00
B to B Dinner

25 ottobre

Prima colazione

ore 9.00
Workshop con istituzioni 
e testimonial italiani

B to B Light Lunch

ore 14.30
Visita tecnica cantiere

ore 17.30
Networking Cocktail 
e visita Building Bozzuto

ore 19,30
Rientro in Hotel

ore 20,00
Programma libero

26  ottobre

Prima colazione

ore 8.30
Percorso guidato Chicago 

ore 11.00
Lunch&Learn 
World Professional 
(supporto d’impresa)
e Chicago Land

ore 14,15
Visita IIT - Illinois Institute 
of Technology e incontro 
con rappresentati del
board direttivo

ore 20,00
Programma libero

27  ottobre

Prima colazione

Mattinata libera

ore 8.30
Trasferimento in aeroporto 
e rientro con volo per Roma 
e Milano

Attività organizzate

Attività libere

* Ai partecipanti verrà 
richiesto di esprimere 
la propria preferenza

Per informazioni 
Elena Valente 
tel +39 06 8527 4209
mob +39 327 1788 192
international@fondazioneinarcassa.it
www.fondazioneinarcassa.it

il programma

potrà subire 

variazioni

INARCASSA

23-27
OTTOBRE 
2018

con il patrocinio di

WORKSHOP
INTERNAZIONALE 
CHICAGO
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
ATTIVITÀ
Immagine del workshop. 

Manifesto, programma, 

badge, gadget.



www.fondazioneinarcassa.it
international@fondazioneinarcassa.it

23-27
OTTOBRE 
2018

INARCASSA

con il patrocinio di

WORKSHOP
INTERNAZIONALE 
DUBAI
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
ATTIVITÀ
Immagine del workshop. 

Manifesto, programma, 

badge, gadget.
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14-17
NOVEMBRE 
2017

WORKSHOP 
INTERNAZIONALE 
DUBAI



1° FORUM
INTERNAZIONALE 
INTERATTIVO
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
Badge/notebook.



ERASMUS
PER PROFESSIONISTI
—
CLIENTE
Fondazione Inarcassa

—
Flyer per la promozione dell’iniziativa.

Logotipo progetto Fondazione 

scuola.

INARCASSA

Il programma è gestito da una rete di punti di contatto 
locali di sostegno ai soggetti operanti nei diversi Paesi 
dell’Unione europea. 
Dopo che avrai compilato la tua candidatura on line e la 
tua richiesta di partecipazione al programma sarà stata 
accettata, il punto di contatto Materahub ti fornirà 
sostegno e assistenza nella ricerca della struttura 
ospitante. Potrai anche trovare il soggetto ospitante 
all’esterno del programma e farla iscrivere con l’aiuto 
della tua organizzazione intermediaria (Materahub).
Riceverai anche un supporto economico durante il tuo 
soggiorno all’estero e sarai seguito dall’Organizzazione 
Intermediaria nel periodo di scambio, quindi compilerai 
i report richiesti.

1.  Prepara il tuo CV, la lettera di motivazione 
       e il business plan
2.  Presenta la tua candidatura su   
       www.erasmus-entrepreneurs.eu 
       e invia una email a 
       international@fondazioneinarcassa.it per confermarci  
       l’iscrizione e permetterci di seguirne l’esito
3.  Scegli Materahub come punto di contatto
       nel tuo Paese
4.  Ricerca il tuo Host con le indicazioni ricevute, contatta 
       uno studio ospitante all’estero e concorda il progetto 
       di scambio (date, obiettivi e attività)
5.  8na volta cKe lȇabbinamento ª approvato firmerete
       un accordo di finanziamento con 0ateraKub

Sei pronto per iniziare il soggiorno all’estero?

Nella pratica Entra nel programma in 5 mosse! 

(t) +39 06 852 74 209
(e) international@fondazioneinarcassa.it  
www.fondazioneinarcassa.it | www.materahub.com

Per informazioni
Erasmus per giovani professionisti è il progetto della 
Fondazione Inarcassa in collaborazione con Materahub, 
organizzazione intermediaria leader in Italia, nell’ambito 
del programma di scambio per gli imprenditori finanziato 
dallȇ8nione europea� Il progetto ti o΍re la possibilit¢ di 
lavorare a fianco di un professionista esperto in un altro 
Paese dellȇ8nione europea e di ra΍orzare le competenze 
di cui hai bisogno per sviluppare la tua attività. Il tuo 
soggiorno all’estero potrà durare da 1 a 6 mesi (la 
concessione iniziale per questioni di qualità degli scambi 
e disponibilit¢ di budget ª fino a � mesi, estensibile di 
ulteriori 2 mesi a scambio in corso).

Di che si tratta

in collaborazione con

Sviluppare contatti internazionali
Sapere come funziona il mercato in un altro Paese
europeo e scoprire modi diversi di esercitare 
la tua professione
5a΍orzare le tue competenze settoriali 
Scoprire potenziali opportunità di cooperazione
Ottenere una sovvenzione da un programma della 
Commissione europea

Avrai la possibilità di

Hai la partita Iva da meno di tre anni e sei iscritto a 
Inarcassa o prevedi di aprirla nei prossimi mesi (prima 
o dopo lo scambio)
Sei residente in modo stabile in uno dei Paesi 
dell’Unione europea da almeno 6 mesi nell’ultimo anno
Hai un progetto concreto o un’idea programmatica
esposti in un piano commerciale
Sei in grado di dimostrare la tua motivazione e il tuo
impegno a partecipare in una relazione professionale 
con un architetto o ingegnere esperto di un altro Paese 
dell’Unione europea
Sei pronto a contribuire allo sviluppo dello 
studio ospitante
Sei pronto a coprire le spese del tuo soggiorno
all’estero che eccedessero la sovvenzione UE

Non esiste un limite d’età!

Puoi beneficiare del programma se

Erasmus
per giovani
professionisti
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locali di sostegno ai soggetti operanti nei diversi Paesi 
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Dopo che avrai compilato la tua candidatura on line in 
Italia, Materahub ti suggerirà come cercare un giovane
professionista che corrisponda ai tuoi desiderata.
Il giovane professionista trascorrerà un periodo presso 
il tuo studio contribuendo al suo sviluppo, mentre tu 
condividerai la tua esperienza professionale con lui. 
Si tratterà di un impegno personale che non potrai 
delegare ad altri.

1.  Presenta la tua candidatura, carica il tuo CV  
       aggiornato in lingua inglese su  
       www.erasmus-entrepreneurs.eu e invia una email a  
       international@fondazioneinarcassa.it 
       per confermarci la tua iscrizione e permetterci 
       di seguirne l’esito
2.  Scegli come punto di contatto Materahub
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       in contatto con un giovane professionista all’estero 
       per concordate il progetto di scambio (date, obiettivi 
       e attività)
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Nella pratica Entra nel programma in 3 mosse! 

Sviluppare contatti internazionali
Lavorare a fianco di un giovane professionista serio, 
motivato e pieno di nuove idee
Acquisire conoscenze sui mercati esteri
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Avrai l’occasione di
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organo direttivo
Hai la partita Iva da più di tre anni e sei iscritto a Inarcassa
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del programma di scambio per gli imprenditori finanziato 
dall’Unione europea. 
La persona che ospiterai otterrà una sovvenzione 
e il tuo studio non dovrà sostenere alcuna spesa. 
Avrai quindi la possibilità di condividere esperienze 
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(e) international@fondazioneinarcassa.it  
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RICCARDO CEROCCHI 
ARCHITETTO
—
CLIENTE
Fondazione Ro�redo Caetani 

di Sermoneta



RICCARDO CEROCCHI 
ARCHITETTO
—
CLIENTE
Fondazione Ro�redo Caetani 

di Sermoneta

—
ATTIVITÀ
Identità visiva e progetto 

dell’allestimento della mostra presso 

l’ex Garage Ruspi a Latina.

—
Card promozionali





ISTITUTO 
DELLA MEMORIA
—
CLIENTE
ASSPIC/Istituto 

della Memoria,

Segreteria di Stato alla Cultura

Repubblica di San Marino

—
Immagine coordinata 

dell’associazione (logotipo, 

coordinato di base, tessere 

soci, brochure).





IL TITANO DEL ROCK
& PREZIOSI DA PARETE
—
CLIENTE
ASSPIC/Istituto 

della Memoria,

Segreteria di Stato alla Cultura 

Repubblica di San Marino

—
ATTIVITÀ
Identità visiva e progetto dell’allestimento 

con realtà aumentata delle mostre “Il titano 

del rock” e Preziosi da parete” allestite a 

San Marino Città e a Salò.

—
Logo associazione, cartolina, gadget 

promozionali.

Associazione Sammarinese 
Sostegno Patologie
Invecchiamento Cerebrale

Istituto
della Memoria
REPUBBLICA DI SAN MARINO



IL TITANO DEL ROCK
& PREZIOSI DA PARETE
—
Manifesti a©ssioni.







DIGNITY DESIGN
—
CLIENTE
Good Shepherd Sisters Handicrafts

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co di cataloghi, brochure, 

etichette ed espositori per i centri 

di produzione in Thailandia, Kenia, 

Libano e Bolivia. 

Progetto gra�co del catalogo della 

collezione di oggetti realizzata dalle 

artigiane dei centri di produzione delle 

Good Shepherd Sisters a Bangkok, 

Chiang Rai e Nong Khai nell’ambito del 

progetto “Networking Our Way Out 

of Poverty”.
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URITY
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IFAD
—
CLIENTE
IFAD

International Fund 

for Agricultural Development

—
ATTIVITÀ
Professional Graphic design 

Consultant.

—
Gra�ca per la celebrazione 

della centesima sessione dell’IFAD 

Executive Board.

Progetto gra�co dei biglietti di auguri 

IFAD per il Natale 2010.

Progetto gra�co del calendario 

da tavolo IFAD 2010.

Newsletter.

Immagine per eventi 

e conferenze.

Patch divise vigilanza.

Students learn sustainable farming techniques at a field school, Rwanda 

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullam corper suscipit

Itaque earud rerum hic ten tury sapiente delectus au aut prefer

At vero eos et accusam et iuto odio dignissim qui blandit paresent luptatum



GALLURA
Tappeti sardi



GALLURA
Tappeti sardi

—
CLIENTE
Gallura Rugs LLC

—
ATTIVITÀ
Identità gra�ca dell’azienda, 

progettazione di cataloghi, cartelle 

colore, box campioni, etichette 

tappeti.

GRIGIO CARTELLE 
LANA/COTONE

MATERICA
CLAY

WOODSTOCK
NERO

SIRIO
PIETRA

WOODSTOCK
GRIGIO

SIRIO
PERLA

GALLURA  |  COLORI | 08-06-2016 - Ipotesi associazioni                                       
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GALLURA  |  Etichetta tappeti 14x7 cm              1

Etichetta cartuccera

Etichetta tappeto 1

QUALITY

MATERIAL

PRODUCTION

HANDMADE IN SARDINIA ITALY
DRY CLEAN ONLY

www.gallurarugs.com

100% wool
May 2016

Pibiones



WEST12



WEST12

WEST12

WEST12
—
CLIENTE
West 12 SrLs

—
ATTIVITÀ
Identità visiva dell’azienda, 

progettazione di cartelle colore, 

gra�ca sito web.

WEST12 produce e commercializza con il 
marchio Gallura Rugs collezioni di tappeti e 

accessori tessili di altissima qualità tessuti a mano 
in Sardegna secondo antiche tecniche di tessitura.

WEST12 è formato da un team di professionisti 
italiani con esperienza internazionale con 

la passione per i prodotti artigianali autentici 
di alta qualità.

La nostra sfida è di innovare quest’antica 
tradizione artigianale in termini di design 

contemporaneo e di farla conoscere 
internazionalmente.

Offriamo ai progettisti un servizio ‘customized’: 
la possibilità di creare tappetti e accessori tessili 

esclusivi su misura e su disegno. 

TAPPETI E ACCESSORI TESSILI TESSUTI A MANO 

Offrire prodotti esclusivi di altissima qualità e fatti 
a mano e il servizio ‘customized’ su misura sono 

i nostri obiettivi.

I nostri tappeti sono tessuti a mano con i migliori 
filati italiani: lane in un’ampia gamma di colori 

naturali, soft, solid e cotone. 

Le tecniche di tessitura sono quelle dell’antica 
tradizione sarda: ‘Pibiones’ (grain), una 
particolare lavorazione a rilievo pieno e 

semipieno, e Litzos, una trama a due colori.

I nostri tappeti sono diffusi con il marchio 
Gallura Rugs.

TAPPETI

Realizziamo tessuti per cuscini, tende, accessori 
tessili per la casa prodotti con telai a mano in 
lana, cotone, lino, ‘customized’ su misura e su 

disegno per rispondere alle esigenze specifiche 
di architetti, interior designer e clienti.

West 12 srls |p.iva/c.f. 02368000226

TESSILI

LITZOS
COTONE
732B

CONTATTI

COTTON

C
O
T
TO

N

WEST12 Srl semplificata
via Casanova, 3 | 38010 Andalo (TN)

(ph) +39 0461 1591422 | (mob) +39 349 7427678
(@) west12srl@gmail.com | (p.iva/c.f.) 02368000226

WEST12



MUSEO 
DELL’OMEOPATIA
—
CLIENTE
Fondazione Negro

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co di ¶yer e dépliant 

per la promozione del museo.

—
Il Museo dell’Omeopatia nasce da 

un progetto di Antonio Negro (1908-

2010) al quale si deve in larga parte 

la di�usione dell’Omeopatia moderna 

in Italia. Inaugurato a Roma nel 2013 

si propone – attraverso l’acquisizione, 

la raccolta e la conservazione di 

documenti e pubblicazioni – di 

ricostruire la storia dell’Omeopatia 

allo scopo di fornire un contributo 

culturale al suo ulteriore sviluppo. 

— 
www.fondazionenegro.it



*grafica
editoriale libri

cataloghi
riviste
calendari
leaflet

*



PARCO 
DELLA MEMORIA
San Giuliano di Puglia
—
CLIENTE
Comune di San Giuliano 

di Puglia, Centola & Associati

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co e impaginazione 

del catalogo della mostra.

—
Il catalogo illustra i progetti per la 

realizzazione di un parco in memoria 

delle vittime del terremoto di San 

Giuliano di Puglia in cui persero la vita 

27 bambini e la loro maestra.



WATERPOWER
Le via della carta
in Costiera amal tana
Alinea Editore

—
CLIENTE
Centola & Associati

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co del catalogo della 

mostra e gra�ca per l’allestimento

(Ravello Festival 2009).

Copertina fustellata, inserto in 

carta Amatruda fatta a mano.

—
Selezione Fedrigoni 

Top Award



DIID BOOK SERIES
—
CLIENTE
Rdesignpress

Facoltà di Architettura di Roma 

La Sapienza.

—
ATTIVITÀ
Dal 2000 progettazione e 

impaginazione di libri, cataloghi 

e riviste e identità degli eventi 

per il Dipartimento DATA (ex 

ITACA), Facoltà di Architettura, 

Sapienza Università di Roma.

—
Le copertine e alcune pagine 

interne della rivista diid - disegno 

industriale/industrial design.



innovazione per cultura
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LOREDANA
DI LUCCHIO

innovazione per cultura

RDESIGNPRESS
—
CLIENTE
Rdesignpress

Facoltà di Architettura di Roma 

La Sapienza.

—
ATTIVITÀ
Dal 2000 progettazione e 

impaginazione di libri, cataloghi 

e riviste e identità degli eventi 

per il Dipartimento DATA (ex 

ITACA), Facoltà di Architettura, 

Sapienza Università di Roma.

—
Le copertine di due volumi della 

collana “Il design italiano.



GUIDE AL DESIGN 
NELLE CITTÀ D’ARTE
—
CLIENTE
Rdesignpress

Facoltà di Architettura di Roma 

La Sapienza.

—
ATTIVITÀ
Dal 2000 progettazione e 

impaginazione di libri, cataloghi 

e riviste e identità degli eventi 

per il Dipartimento DATA (ex ITACA), 

Facoltà di Architettura, Sapienza 

Università di Roma.

—
Le copertine e due pagine interne 

delle guide al design di Roma e 

Venezia, realizzate creando paesaggi 

e  skyline attraverso l’assemblaggio di 

celebri oggetti di design italiano.



PRODOTTI AUTARCHICI
1930-1944



PRODOTTI AUTARCHICI
1930-1944.
Architettura, design moda
a cura di Federica Dal Falco

—
CLIENTE
Rdesignpress

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co 

e impaginazione del volume.

—
Selezione Compasso d’oro ADI.



PRODOTTI AUTARCHICI
1930-1944



UNETERNAL CITY
Urbanism 
beyond Rome



UNETERNAL CITY
Urbanism beyond Rome
a cura di Aaron Betsky

(Marsilio editore 2009)

—
CLIENTE
Labics,

11a Mostra Internazionale 

di Architettura

La Biennale di Venezia

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co e impaginazione 

del catalogo della mostra Uneternal 

City. Urbanism Beyond Rome.

—
Uneternalcity is a multiplicity 

of projects performed by a dozen 

architects from around the world, 

some of them local, some from far 

away, that provoke a revelation of 

what Rome is and always has been, 

and what Rome has become and 

continually is becoming. 

If it is possible to �gure it out and 

to re-imagine and reimage Rome 

the way it appears in our mind’s eye 

when we think of city, then we can 

make sense of any post-city urban 

landscape that is our new home in 

the world.



UNETERNAL CITY
Urbanism beyond Rome
a cura di Aaron Betsky

Marsilio editore, 2009

—
Elaborazioni gra�che.
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NOTE SEGRETE
Eroi, spie e banditi
della musica italiana



NOTE SEGRETE
Eroi, spie e banditi
della musica italiana
di Michele Bovi

—
CLIENTE
Graphofeel edizioni/

Iacobelli Editore

—
ATTIVITÀ
Progetto gra�co 

e impaginazione 

del volume.

87 

“F 

acciamoli entrare, in fondo sono meno dei tifosi che la 
domenica affollano San Siro” disse l’uomo in abiti civili 
agli uomini in divisa all’ingresso del Palazzo del ghiac-
cio. Era il 18 maggio del 1957: la sera in cui l’Italia scoprì 

che le mode giovanili potevano rappresentare un problema per l’ordine 
pubblico. Il pericolo potenziale si chiamava Rock ‘n’ Roll, fino a quel mo-
mento raccontato dai giornali attraverso le corrispondenze da New York, 
Londra, Parigi e dai film che da quei Paesi arrivavano: l’americano Gioven-
tù bruciata, il francese Peccatori in blue jeansI1 e quell’allarmante termine 
“teddy boys” coniato in Inghilterra per descrivere una nuova generazione 
caratterizzata dall’aggressività. 

A Milano quella stessa sera era programmata in due cinema, Tonale 
e Splendor, un’altra pellicola che favoleggiava quella gioventù sprezzan-
te e spietata: Il seme della violenzaI2 che aveva per colonna sonora Bill 
Haley e Rock around the Clock, il cantante e la canzone che erano stati 
la miccia musicale del fenomeno. Ma lo spettacolo più atteso era in via 
Piranesi, nel Palazzo del ghiaccio che ospitava un’iniziativa del coreografo 
Umberto Gallone e del ballerino acrobatico Bruno DossenaI3: “Il Primo 
Festival – Trofeo Oransoda – del Rock and Roll”, una gara di ballo per 
seguaci della danza americana alla quale partecipavano coppie di ragaz-
zi italiani e francesi. Annunciata anche la presenza di fantasisti – come 
Alberto LongoniI4, futuro Jack La Cayenne – oltre a cantanti e musicisti 
proseliti dei nuovi ritmi. Nel Palazzo del ghiaccio erano entrati poco più 
di mille ragazzi quando polizia e carabinieri decisero di sbarrare l’ingresso 
al resto degli avventori. Non era accaduto nulla di grave, soltanto chiasso 
e spintoni, ma il livello di tensione e di�denza tra le forze dell’ordine era 

«

e La locandina del film Gioventù bruciata (Rebels without a cause) di Nicholas Ray 
con James Dean (1955).

10 11 Note segrete. Eroi, spie e banditi della musica italiana Introduzione

Insomma la musica e lo spettacolo in generale non risultano isole immuni 
dai mali comuni agli altri ambiti sociali. E le istituzioni trattano pertanto 
tali settori con la medesima attenzione dedicata a quelli economici, scien-
tifici, finanziari. Come operano gli apparati di informazione e sicurezza in 
questo campo? Un’idea viene da un documento con data 12 dicembre 1964 
inviato dall’U cio Affari Riservati (il servizio segreto civile) al ministro 
dell’Interno Paolo Emilio Taviani: la velina informava che il Partito co-
munista aveva ordinato alle sezioni dell’Emilia-Romagna e della Toscana 
di fare incetta di cartoline per Napoli contro tutti, la trasmissione della 
Rai che in quell’edizione sostituiva Canzonissima nella gara canora abbi-
nata alla Lotteria di Capodanno. In Napoli contro tutti si sfidavano i brani 
più significativi di ciascun Paese: l’obiettivo, secondo l’informativa del 
Viminale, era di far arrivare la canzone Serate a Mosca, interpretata dallo 
sconosciuto tenore ucraino Anatolio Solovianenko, al secondo posto, su-
bito dopo l’insuperabile ‘O Sole Mio cantata da Claudio Villa, con la conse-
guenza di un’umiliazione per gli Stati Uniti, nel programma rappresentati 
dalla popstar Neil Sedaka che interpretava i brani Love is a many splen-
dored thing e Ritmo di Broadway, e la dimostrazione della crescita tra gli 
italiani delle simpatie verso il più importante Paese dell’est. Il documento 
avvertiva che “senza adeguate contromisure” il Partito comunista avrebbe 
facilmente raggiunto il suo scopo. Finì con Villa e ‘O Sole Mio al primo 
posto, Gigliola Cinquetti al secondo con Non ho l’età e Solovianenko al 
terzo posto, poi ancora la Cinquetti con Anema e core e ancora Villa con 
Torna a Surriento. Distanziata, al sesto posto, un’altra canzone straniera, 
La violetera interpretata dall’artista spagnola Encarnita Polo. Neil Sedaka, 
e con lui gli Stati Uniti canterini, ne uscirono con le ossa rotte.

Pubblicazioni anglosassoni attribuiscono all’intelligence ruoli che 
vanno ben oltre il controllo della musica, arrivando a supporre mansio-
ni di guida e manipolazione, attraverso gli artisti, di alcuni degli eventi e 
dei fenomeni più importanti del secolo scorso. La scoperta che Michael 
Jeffery, manager di Jimi Hendrix e degli Animals, avesse lavorato in gio-
ventù per il servizio segreto britannico MI5 ha alimentato il sospetto di 
una sua successiva collaborazione con l’intelligence statunitense, tesa a 
orientare l’azione dei movimenti hippie e a pilotare raduni storici come il 

ne o in sudditanza. Certo che il panorama nazionale dello spettacolo ci 
ha talvolta stupiti con accostamenti inattesi, svelando la familiarità tra 
boss della malavita e artisti o il coinvolgimento in piani di destabilizzazio-
ne di personaggi del mondo della musica. Spesso si è trattato di passioni 
innocenti dagli sviluppi inquietanti, come quella di Jimmy Fontana per 
le armi. Fontana è stato uno dei protagonisti del pop garbato degli anni 
d’oro della RCA Italiana. Suscitarono perplessità nel 1970 le immagini uti-
lizzate a copertura di una sua canzone intitolata Melodia per il program-
ma della Rai Il telecanzoniere, di Priscilla Contardi e Gianfranco Piccioli. 
Il set era un’armeria del quartiere Prati di Roma e Fontana esaminava 
dettagliatamente revolver e fucili da guerra mentre, in sottofondo, il suo 
brano gorgheggiava frasi d’amore. Un anno dopo il cantante acquistò in 
un negozio di Sanremo, con regolare porto d’armi, una mitraglietta Cz 61 
Skorpion calibro 7.65. La stessa arma che, finita nelle mani delle Brigate 
Rosse, nel 1978 uccise due giovani missini in via Acca Larentia a Roma, nel 
1985 sempre a Roma soppresse l’economista Ezio Tarantelli e poi, nel 1986, 
l’ex sindaco di Firenze Lando Conti e infine nel 1988, a Forlì, il senatore 
democristiano Roberto Ru lli. Fontana fu più volte interrogato: ha sem-
pre asserito di aver rivenduto quell’arma poco tempo dopo l’acquisto a un 
poliziotto. Un particolare che sorprende ulteriormente è che nella stessa 
armeria immortalata dal videoclip di Melodia si approvvigionavano sotto 
falsa identità Valerio Morucci e i compagni della sua cellula BR. 

Altrettanto scalpore sollevò il fatto che il nome di Ezio Radaelli, 
uno dei più importanti organizzatori della musica italiana – dal Festival 
di Sanremo al Cantagiro – potesse essere accostato, in un’istruttoria dei 
magistrati romani, a nomi come quello del faccendiere più volte arrestato 
Flavio Carboni, a quello di Enrico De Pedis della Banda della Magliana o 
ancora a vicende come quella dell’assassinio del giornalista Mino Pecorelli.

E così i contatti tra Febo Conti – uno dei volti più rassicuranti del-
la Tv in bianco e nero, presentatore dei primi programmi televisivi per 
adolescenti che ospitavano cantanti – e Adalberto Titta, uomo vertice del 
servizio segreto clandestino definito Anello, o con i gladiatori golpisti del 
principe Junio Valerio BorgheseE, rapporti che obbligarono Conti a testi-
moniare al processo per la strage di Piazza della Loggia a Brescia.

E I p. 154.
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brava disapprovare la nostra attività di artisti rock eppure partecipava a 
ogni riunione e spesso dava suggerimenti sul comportamento e persino 
per i testi delle nostre canzoni. Io mi ero fatto l’idea che fosse uno della 
Guardia di Finanza, sicuramente uno che chiedeva e proponeva per rac-
cogliere risposte e soprattutto opinioni”. Giuseppe Puglielli non era il solo 
adulto a sondare i gusti dei pionieri italiani del rock. “Con Ghigo e Little 
Tony fondammo il Partito Estremista dell’Urlo” – racconta Brunetta, all’a-
nagrafe Mara PaciniI10, la più accreditata rappresentante femminile tra 
i primi rocker. “Era una defi nizione scherzosa: a noi interessava soltanto 
cantare, ballare, divertirci. Evidentemente quella connotazione politica 
aveva generato particolare allarme. Molte persone che mi conoscevano, 
dalla portinaia al postino, mi confi darono di essere state avvicinate da in-
vestigatori che chiedevano informazioni su di me e i miei amici”.

«

La condanna dei media

“I l rock era foriero di enfatiche preoccupazioni” – spiega il generale 
Umberto RapettoE – “perché quella stessa forza che trascinava i 

ragazzi a ballare era percepita dagli adulti come potenzialmente in gra-
do di indurli a comportamenti pericolosi verso la famiglia e la società. 
Questo provocava il condizionamento di forze dell’ordine e dell’intelli-
gence, spinti a saperne di più. In questa panoramica tra musica e costume 
c’erano una diff usa ostilità e una condotta aggressiva nei confronti dei 
giovanissimi e di chi rappresentava per loro un idolo. Le cronache dei ci-

negiornali dell’epoca, quei notiziari che precedevano 
la proiezione del fi lm in un periodo in cui tutti an-
davano al cinema, sono emblematiche. Il linguaggio 
usato era canzonatorio e al tempo stesso veemente. 
Si diceva sostanzialmente ai genitori: attenti, questi 
sono i modelli negativi che potrebbero compromet-
tere i vostri fi gli”.

Il linguaggio 
dei cinegiornali 
dell’epoca era 

canzonatorio e 
al tempo stesso 

veemente
e Un collage coi dischi di Little Tony con i fratelli Enrico e Alberto, Mina con il nome-rock di Baby 
Gate, Guidone e Adriano Celentano.E I p. 34.
e
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I 1 Cesare Montalbetti (Milano, 
1946 – Borgomanero, 2015), in arte Caesar 
Monti (pseudonimo suggerito dall’amico Lu-
cio Battisti), fotografo e regista pubblicitario di 
fama internazionale, ha lavorato per le maggiori 
etichette discografi che, dalla Apple alla RCA Ita-
liana, dalla EMI alla Polygram, realizzando le co-
pertine degli album di artisti come Pino Daniele, 
Fabrizio De André, Premiata Forneria Marconi, 
Banco del Mutuo Soccorso, Area. Ha ideato 
campagne pubblicitarie e spot per Barilla, Mulino 
Bianco, Pioneer, Swatch e Volvo.

I 3 In Spagna, dove Battisti era molto popola-
re fi n dai primi anni Settanta e i suoi dischi usci-
vano sia in lingua italiana che castigliana, la cen-
sura del regime di Francisco Franco intervenne 
su quattro album. Il primo fu Anima latina da cui 
scomparve il brano Anonimo per gli espliciti rife-
rimenti all’autoerotismo: “Nascosti giù al fosso / 
complice il sesso / a misurarsi / a masturbarsi 
un po’”. Il secondo fu Amore e non amore: nella 
copertina si preferì cancellare la ragazza nuda 
sullo sfondo, dal disco sparì la canzone Super-
market con il riferimento alle banane come sim-
bolo sessuale e il titolo del brano Una poltrona, 
un bicchiere di cognac, un televisore, 35 morti 
ai confi ni tra Israele e Giordania fu sintetizzato 
in Una poltrona. Anche la foto di copertina de Il 
nostro caro angelo subì la censura: via il bimbo 
nudo, via la ragazza a seno scoperto e l’altra, che 
originariamente indossava il bikini, nell’edizione 
spagnola risultò protetta da una tuta bianca. E 
sullo stesso album scomparve il brano Le allet-
tanti promesse che recita: “Perché tu non vieni 
insieme a noi / La domenica la messa fi nalmente 
sentirai / E se parli a una ragazza che è già stata 
fi danzata / loro ti mettono due timbri: ruffi ano e 
prostituta” giudicato irriverente verso religione e 
morale corrente. Infi ne per il 45 giri con La colli-
na dei ciliegi e Il nostro caro angelo in copertina 
due ciliegie sostituirono le fotografi e ambigue.

I 4 Ennio Melis (Firenze, 1926 – Roma, 
2005), già funzionario della Santa Sede per le 
relazioni con i mass-media statunitensi, fu inca-
ricato dalla Segreteria di Stato vaticana di oc-
cuparsi della RCA Italiana, la casa discografi ca 
con sede a Roma di cui la Radio Corporation of 
America deteneva la maggioranza azionaria (una 
quota di minoranza apparteneva al Vaticano). 
Alla guida dell’azienda dal 1955 al 1983, quando 
fu rilevata dalla BMG Ariola, Melis si conquistò 
la reputazione di più brillante e capace dirigente 
nella storia della discografi a italiana.

I 2 La Cramps Records, etichetta 
discografi ca all’insegna dell’avanguardia mu-
sicale, fu fondata nel 1972 a Milano da Gianni 
Sassi, Sergio Albergoni, Franco Mamone e Tony 
Tasinato. È stata la cassa di risonanza di raffi -
nati progetti di progressive jazz-rock italiano a 
partire dal Gruppo di Improvvisazione Nuova 
Consonanza agli Area e Arti e Mestieri. Ha pro-
dotto anche album di Alberto Camerini, Eugenio 
Finardi, Claudio Rocchi e John Cage. Ha cessato 
l’attività nel 1980.

I3 In Spagna, dove Battisti era molto popola-

Lucio Battisti chiese un 
incontro a Ennio Melis 
e gli illustrò il suo piano. 
Il discografi co condivise il 
progetto e l’azienda diede 
il via libera alle pratiche 
per richiedere al governo 
americano i permessi di 
soggiorno e lavoro 
per l’artista

I militanti delle Brigate 
Rosse non si erano certo 
lasciati impressionare dalle 
braccia alzate de Il mio canto 
libero. Cesare Monti, l’autore 
di quella copertina, non poteva 
sicuramente essere sospettato 
di ideologie destrorse
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adulto a sondare i gusti dei pionieri italiani del rock. “Con Ghigo e Little 
Tony fondammo il Partito Estremista dell’Urlo” – racconta Brunetta, all’a-
nagrafe Mara PaciniI10, la più accreditata rappresentante femminile tra 
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cantare, ballare, divertirci. Evidentemente quella connotazione politica 
aveva generato particolare allarme. Molte persone che mi conoscevano, 
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usato era canzonatorio e al tempo stesso veemente. 
Si diceva sostanzialmente ai genitori: attenti, questi 
sono i modelli negativi che potrebbero compromet-
tere i vostri fi gli”.

Il linguaggio 
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